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2. 0 QUE E ESTE EDITAL

Este edital estabelece as regras, critérios e condi¢coes para a selecdo de negdcios que irdo
ingressar no Ciclo 2026 do ACFP.

Este documento orienta os interessados sobre:

= O que é o programa e sua proposta para 2026
= Quem pode se candidatar

= Quais s&o os critérios de elegibilidade e selecao
= Como sera organizado o ciclo formativo

= Quais séo as responsabilidades e compromissos dos participantes

3. 0 CICLO 2026

Por que o mercado digital € o caminho?

O Brasil ja € um dos maiores mercados digitais do mundo, e 0s canais de venda online
seguem ganhando forca. Em 2025, as vendas online cresceram, impulsionadas pelo avango
das transacdes por link de pagamento — um formato que facilita vendas diretas por
WhatsApp, Instagram e outros canais, sem exigir uma estrutura complexa de e-commerce.
Esse movimento mostra que o consumidor brasileiro valoriza praticidade, rapidez e
proximidade na experiéncia de compra.

Ao mesmo tempo, cresce o interesse por produtos com atributos de sustentabilidade,
rastreabilidade e impacto positivo. Estudos da McKinsey em parceria com a NielsenlQ
mostram que produtos com alegacdes de sustentabilidade tiveram crescimento superior aos
produtos sem esses atributos, reforcando uma tendéncia importante para os negécios da
sociobiodiversidade.

E nesse contexto que atua o Programa Amazénia em Casa, Floresta em Pé (ACFP):
apoiar a inser¢cdo comercial de negdcios da sociobiodiversidade amazdnica no mercado digital,
fortalecendo empreendedores na jornada de posicionamento, vendas € acesso aoc consumidor
final. O foco do programa € o modelo B2C (venda direta ao consumidor), considerando como
vendas digitais aquelas realizadas por canais online como WhatsApp Business, Instagram,
site proprio e marketplaces.

Para o Ciclo 2026, o ACFP busca ampliar seu impacto, oferecendo uma formacéao com
conteudos introdutdrios e relevantes para empreendedores com pouca experiéncia em
comercializagéo digital. A proposta é contribuir com uma base pratica de conhecimentos,
ferramentas e rotinas aplicaveis ao dia a dia de empreendimentos da sociobiodiversidade
amazonica, respeitando sua realidade produtiva e operacional.

Y CAMPANHA

#AMAZONIA EM CASA
roresagnpe CICLO 2026



4. FORMATO DO CICLO, TURMAS E 0RGANIZACﬂO DAS AULAS

O Ciclo 2026 tera duracao de 7 meses, com aulas quinzenais realizadas:

= Tercas-feiras, das 17h as 19h (horario de Brasilia), ou

= Quartas-feiras, das 10h as 12h (horario de Brasilia)

Os candidatos poderao indicar sua turma de preferéncia no formulario de inscricéo € a
coordenacéo do programa procurara atender as preferéncias de cada participante,
considerando critérios organizacionais e equilibrio das turmas.

Todas as atividades ofertadas serdo desenhadas para entregar aos participantes referéncias
praticas, conhecimentos inovadores e ferramentas aplicaveis com:

= Aulas sincronas (ao vivo) e online;
= Rodas de conversa;

= Palestras com especialistas e empreendedores convidados.

A coordenacao podera realizar alteracdes de conteudo ao longo do ciclo para atender
necessidades de organizacdo e acompanhamento da turma. Caso haja alteracdes, os
participantes serdo comunicados previamente.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO PREVISTO

O Ciclo 2026 abordara fundamentos essenciais para estruturacao de vendas digitais no
modelo B2C, contemplando conteudos introdutdérios e praticos voltados a realidade dos
negocios da sociobiodiversidade amazoénica.

Entre os temas previstos estio:

= Panorama do mercado digital e oportunidades para produtos sustentaveis
= Organizacao basica do negécio e mentalidade comercial

= Validacao de mercado e analise de demanda

= Definicao de publico e construcao de mensagens de venda

= Precificacao para vendas digitais

= Estruturacao de vendas pelo WhatsApp Business

= Introducao a loja propria e marketplaces

= Marca, identidade visual e apresentacao do produto

= Producao de conteudo e promocao em redes sociais

= Técnicas de vendas e atendimento ao cliente
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= Nocoes de logistica, operacao e organizacao comercial

Os conteudos possuem carater referencial e orientador e poderdo sofrer ajustes, inclusoes,
exclusdes ou reorganizacdes conforme necessidades identificadas na turma e atualizacdes de
mercado.

O detalhamento da metodologia e cronograma especifico sera informado aos negdécios
selecionados no devido momento.

6. PERFIL PARA INGRESSO, REQUISITOS E CRITERIOS DE SELEQEO

Buscamos negdcios que desejam iniciar ou estruturar suas vendas digitais como canal
estratégico de comercializacao.

Perfil esperado:

= Realizam vendas digitais de forma pontual, sem rotina ou processo estruturado.

= Ja possuem produtos prontos para venda, mas ainda com baixa organizacéo dos canais, do
atendimento e da operacao digital.

= Tém interesse em estruturar as vendas digitais como canal prioritario do negdcio.

= Demonstram abertura para testar, adaptar e implementar novas estratégias.

= Tém interesse em profissionalizar a operacao comercial.

= Assumem compromisso com a participagéo no ciclo e com a aplicagao pratica das
atividades propostas.
= Atuam com transparéncia em relacao a origem dos insumos utilizados.

= Mantém a comercializag&o ainda concentrada no(a) préprio(a) empreendedor(a).

= Tém disponibilidade para participar das aulas ao vivo, conforme o cronograma informado.

Critérios obrigatérios (eliminatérios):

= Possuir CNPJ ativo

= Comercializar produtos fisicos voltados ao consumidor final (B2C)

= Ter ao menos 50% dos insumos de origem amazbnica

= Ter a0 menos 1 produto pronto para venda ao consumidor final, com:
= Embalagem e rotulagem adequadas
= Informagdes obrigatdrias ao consumidor
= Condicdes de envio ao cliente final

= Ter minimo de 6 meses de comercializagdo do produto
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= Ter disponibilidade para participar das atividades
= Ter acesso a internet e equipamento para participacéo online

= Produto adequado a venda direta ao consumidor final

N&o é obrigatorio possuir redes sociais, site ou marketplace ativos no momento da inscricao.

Critérios socioambientais que geram pontuacao adicional:

= Lideranca exercida por pessoas da floresta

= Presenca de liderancas indigenas, mulheres, ribeirinhas, quilombolas ou outros grupos
historicamente minorizados

= Alinhamento com impacto socioambiental positivo

= Clareza sobre limitagao da capacidade produtiva sem geracéo de impactos negativos

7. QUEM NAO PODE SE CANDIDATAR
Nao sao elegiveis:

= Pessoas juridicas de direito publico

= Negdcios com objetivos politico-partidarios ou religiosos

= Negdcios que gerem impacto socioambiental negativo

= Negdcios que comercializem produtos ilegais

= Negdcios sem relagdo com cadeias produtivas ou insumos da Amazdnia

= Negocios financiados por atividades ilegais

8. COMO SE CANDIDATAR

A inscricao devera ser realizada exclusivamente por meio do formulario online disponibilizado
no site do programa, entre 02/03/2026 e 29/03/2026, até 23nh59 (horario de Brasilia).

Cada negocio podera se inscrever apenas uma vez. Caso sejam identificadas duas inscri¢cdes
com o0 mesmo CNPJ, sera considerada a mais recente.

O envio da inscrigcao implica concordancia com os termos deste edital.
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9. FASES DA SELECAO

O processo seletivo do Ciclo 2026 ocorrera nas seguintes etapas:

= Inscrigoes: 02/03/2026 a 29/03/2026

= Triagem e avaliacao das inscrigoes: 23/03/2026 a 03/04/2026

= Organizacao das turmas e checagem documental: 06/04/2026 a 17/04/2026
= Comunicacao oficial aos selecionados: até 10/04/2026

= Onboarding dos selecionados: 13/04/2026 a 17/04/2026

= Inicio das aulas: a partir de 27/04/2026

A organizacao podera entrar em contato com os candidatos durante o processo para validagao
de informagdes ou esclarecimentos adicionais.

10. COMPROMISSO0S DOS NEGOCIOS SELECIONADOS

Ao ingressar no programa, 0s negocios selecionados se comprometem a:

= Participar das aulas online e atividades propostas

= Cumprir o minimo de 80% de presenca

= Acompanhar os conteudos disponibilizados

= Responder aos instrumentos de acompanhamento e avaliagao

= Informar eventuais impedimentos de participagéo

O descumprimento reiterado podera implicar o desligamento do ciclo.

11. COMUNICAGAO OFICIAL

As comunicagdes serdo realizadas por e-mail ou WhatsApp, utilizando os dados informados no
cadastro.

E responsabilidade do participante acompanhar seus canais de contato e manter as
informagdes atualizadas.
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12. CONDICOES GERAIS

A organizacao podera desclassificar candidatos que ndo atendam aos critérios ou apresentem
informagdes inconsistentes.

Esta selecao n&do implica obrigatoriedade de selecionar todos os inscritos.

O processo podera ser alterado, suspenso ou revogado por decisdo da organizagao.

13. PROPRIEDADE INTELECTUAL E USO DE DADOS
Ao se inscrever, o participante declara que as informacdes enviadas sao legitimas.
A inscricdo n&o transfere direitos de propriedade intelectual ao programa.

O participante autoriza o uso institucional de nome, logotipo e materiais enviados para fins de
comunicacao do programa.

14. CONFIDENCIALIDADE E DADOS PESSOAIS

As informacdes fornecidas seréo tratadas de forma confidencial e utilizadas exclusivamente
para:

= Analise da selecao
= Execucéo do programa

= Comunicacao institucional

O tratamento de dados observara as normas aplicaveis de protecao de dados pessoais.
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